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Titulo de la tesis: La apariencia y caracteristicas fisicas de los modelos publicitarios: codigos no verbales de la realidad en el
discurso publicitario, como factor de influencia social medidtica en la vigorexia masculina
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Calificacién: Sobresaliente cum laude por unanimidad

Resumen: La apariencia y las caracteristicas fisicas de los modelos publicitarios son aspectos no verbales del mensaje co-
mercial que influyen socialmente y que pueden llegar a afectar determinadas percepciones, actitudes y comportamientos
del consumidor. La vigorexia (obsesion por el “culto al cuerpo”) es una reciente psicopatologia que provoca, en quienes la
sufren, alteraciones en su percepcién somdtica con cuadros depresivos y obsesivos. Por su influencia y repercusién social,
la publicidad de determinados productos y los modelos alli representados, parecen erigirse como uno de los factores del
macroentorno social que influye en el origen y desarrollo de esta nueva patologia.
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Resumen: Dentro de la oferta televisiva, el deporte en general y el ftitbol en particular representan uno de los contenidos
que mds demanda suscitan en la audiencia. El ftitbol y la television constituyen un binomio que se apoya mutuamente a
la hora de desarrollarse y convertirse en un negocio de grandes dimensiones. La repercusién conseguida por el fiitbol no
seria posible sin la television, y la penetracién que ha logrado la televisién hubiera sido mucho més dificil de alcanzar si
no hubiera contado con el ftitbol como un ingrediente fundamental de su programacién. Esta investigacion analiza la re-
lacién que se establece entre el flitbol y la television y valora la incidencia que tiene en diversos aspectos del negocio
audiovisual. El periodo de andlisis comprende 10 afios y medio, desde enero de 1993 hasta junio de 2003. Se profundiza
en las actitudes de las empresas de television hacia el fiitbol y analiza la respuesta de la audiencia a la oferta futbolistica
que se le da. Al mismo tiempo, pretende demostrar la importancia del ftitbol dentro de la programacién de las cadenas ge-
neralistas y como ha evolucionado su papel a lo largo de los afos.
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La Coruna) Secretaria: MILAGROSA ROMERO SAMPER (Universidad CEU San Pablo)
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Resumen: La presente tesis doctoral se centra en el periodo de 1942-49 en Cuadernos Americanos, afos en los que Juan La-
rrea fue su secretario y alma mdter. Una de las hipétesis de trabajo fue la pertenencia o no de la revista (durante estos afios)
ala categoria de prensa del exilio de la Guerra Civil. Con dicho fin se catalogaron varios centenares de publicaciones con-
feccionadas en la didspora, para lograr conocer sus caracteristicas, tipologia y evolucion. Tras haber examinado c6mo
emerge en México D.E, sus conexiones con Espafia Peregrina, la decisiva participacion de Juan Larrea, sus contenidos,
ilustraciones y publicidad asi como quiénes fueron sus colaboradores, llegamos a la conclusién de que Cuadernos Ameri-
canos se encuadra dentro de las revistas del exilio.
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Resumen: Es una investigacion descriptiva, cuyo objeto es identificar la peculiar estructura de la produccion de cine pu-
blicitario, y comparativa, mediante su confrontacién con la produccién de largometrajes de ficcién. El andlisis parte del
diseno de las variables que permitan comparar la naturaleza de los procesos de produccion de largometrajes y de spots.
Después se centra en el mismo proceso, desde la decisién de producir hasta las diferentes etapas de la produccion para fi-
nalizar atendiendo a los sistemas, a los equipos que participan en la produccién. Del andlisis comparativo emerge la matriz
diferencial del cine publicitario respecto del largometraje.
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Resumen: Esta tesis analiza la relacion e influencia mutua entre cinco revistas femeninas de alta gama (Elle, Marie Claire,
Telva, Vogue y Woman) y la corriente periodistica conocida como periodismo de servicio. Se ha estudiado qué tipo de in-
formacién ofrecen a su audiencia las revistas femeninas de alta gama para verificar si dicha informacién se corresponde
con los rasgos distintivos (desde el punto de vista temdtico y desde el punto de vista de estilo y formal) del periodismo de
servicio. Las metodologias empleadas han sido la revision de fuentes documentales y bibliografia para la construccion del
marco tedrico —pero también para interpretar los datos del estudio empirico- y el andlisis de contenido para el disefio del
mencionado estudio analitico. Con la informacién obtenida de este planteamiento metodolégico se ha verificado la hi-
pétesis principal y también las especificas.
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Resumen: La primera aportacién de la tesis es la propia creatividad de la hipétesis: se desarrolla una suposicién basada
enlaidea delos dos aspectos clave en la construccion de una marca (satisfaccién y reputacion) y éstos se aplican al medio
Internet; se describen dos variables de gestion esenciales para su desarrollo (contenido e intangibles) y se enuncian los as-
pectos clave que permitirdn el desarrollo de la construccion del modelo de comunicacion corporativa on line. El modelo
creado es un diagrama piramidal cuya ctispide es la unién entre el usuario y la corporacion, entre la satisfaccién del usua-
rio y la reputacion corporativa. Asi, el diagrama se divide en dos partes, la base de la primera seccién es la gestion de
contenido y sus descriptores clave son la usabilidad, la arquitectura de informacién y la experiencia de usuario. La se-
gunda parte hace referencia a la gestion de intangibles. Los descriptores clave en este caso son la gestion de marca y la
reputacion corporativa.
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